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„{coala de Bani”, primul program on line de educa]ie financiar` integrat`,  
se lanseaz` ast`zi pentru 18 milioane de români 

 
 
Programul „{coala de Bani” î[i propune s` dezvolte pe termen lung responsabilitatea cu privire la 
gestionarea bugetului persoanal [i al familiei, unind elementele de macroeconomie [i microeconomie [i 
accentuând importan]a ambelelor pârghii ale circuitului banilor – consumul [i investi]iile personale. „{coala 
de bani” îmbin` informa]ia aplicat` cu elemente de divertisment.  
 
Bucure[ti , 15 octombrie – {coala de Bani – www.scoaladebani.ro – un proiect sus]inut de Banca 
Comercial` Român`, este, începând de azi, diponibil pentru 18 milioane de români. Scopul proiectului 
este s` serveasc` nevoilor publicului de a-[i administra mai bine banii [i a-[i asigura echilibrul financiar 
în evolu]ia economiei române[ti. 
 
“{coala de bani” este un proiect disponibil pe internet la adresa www.scoaladebani.ro care îmbin` lec]iile 
de teorie propriu-zis` cuprinse în dou` ghiduri de lucru -„Ghidul  de conversa]ie  în tre buzunar [i  
ban”, respectiv “Ghidul de cre[tere a banilor”, cu elemente de divertisment [i instrumente utile în 
gestionarea portofelului familiei. 
 
”BCR particip` activ la educa]ia financiar` a românilor, ca parte principal` a implic`rii b`ncii în 
dezvoltarea comunit`]ii. Realitatea, confirmat` de studii, este c` românii simt nevoia de sprijin 
profesionist pentru administrarea mai bun` a bugetului personal [i pentru a în]elege mecanismele 
financiar - bancare. Venim cu solu]ii concrete la fr`mânt`rile oamenilor, cultiv`m [i recompens`m 
responsabilitatea acestora fa]` de bani, îi ajut`m s`-[i realizeze aspira]iile”, a declarat Dominic 
Bruynseels, pre[edinte executiv al BCR. 
 
Dominic Bruynseels a precizat c` „{coala de bani” care se adreseaz` românilor de peste 18 ani se 
al`tur` firesc altor proiecte similare, precum „Finan]ele mele”, pe care îl desf`[ur`m în licee cu voluntari 
BCR, în parteneriat cu Junior Achievement [i programul „Ghidul banilor t`i” de consiliere a clien]ilor în 
unit`]ile BCR, ce continu` în practica curent` o serie de workshop-uri derulate în 12 mari ora[e din ]ar`.”  
 
Proiectul pleac` de la rezultatele studiilor de specialitate privind modul în care românii în]eleg [i reu[esc 
s` î[i administreze bugetul [i investi]iile. Astfel, potrivit studiului Financial CrisisMeter, realizat de 
compania Mercury Research, în iunie 2009, 48% dintre români considerau c` modalitatea preferat` de 
economisire a banilor este p`strarea lor acas`, „la saltea”, în timp ce doar 28% au declarat c` i-ar 
economisi în depozite bancare.  
 
Lighthouse a efectuat în perioada septembrie 2008 – ianuarie 2009, un studiu care arat` c` peste 70% 
dintre români nu pot s`-[i fac` proiec]ii realiste în timp [i nu au planuri concrete privind modalitatea de 
realizare a dorin]elor lor, deoarece acoperirea nevoilor curente este de cele mai multe ori atât de 
presant`, încât aspira]iile r`mân într-un plan secundar. Peste 70% dintre români leag` posibilitatea de 
împlinire a aspira]iilor de lux [i bog`]ie (vil`, ma[in`, vacan]e exotice etc.) de sintagma „câ[tig la 
loterie”, apreciind astfel c` nu exist` alte [anse de împlinire a dorin]elor lor prin for]e proprii.  
 



 
 

Conform cercet`rii „Nevoi –Aspira]ii – Ambi]ii”, efectuate de IMAS în perioada 22 septembrie – 10 
octombrie 2008, dorin]a de a c`l`tori este cea mai important` aspira]ie pentru 73% dintre români, dar 
persoanele cu venituri familiale de pân` la 1.400 RON pe lun` direc]ioneaz` 62% din venituri pentru 
acoperirea cheltuielilor curente (alimente [i cheltuielile casei). Pe urm`toarele locuri, cu 69% din 
r`spunsuri, se situeaz` o bun` educa]ie, o slujb` bun` (59%) [i g`sirea unui partener (39%). Cea mai 
puternic` dorin]` în ceea ce prive[te bunurile materiale este aceea de a avea o cas` proprie (44%) [i 
propria companie (40%). Tinerii f`r` copii (19-39 ani) sunt foarte interesa]i în construc]ia unei case [i 
g`sirea unui loc de munc` bun, în timp ce adul]ii f`r` copii (40-60 ani) [i-au pierdut propriile ambi]ii cu 
privire la un loc de munc` bun sau propria companie.  

Proiectul „{coala de bani” a demarat la începutul lunii octombrie 2009 prin lansarea pe internet a unui 
manifest intitulat „Cum ajungi falit în 10 pa[i” în care surprinde cu umor atitudini reale, dar [i exagerate 
fa]` de bani [i gestionarea lor defectuoas`. Manifestul a circulat pe internet timp de mai multe zile [i a 
stârnit curiozitatea a mii de oameni. 
 
Programul va cuprinde [i concursul „Buzunarul anului”, g`zduit de site-ul oficial - www.scoaladebani.ro în 
care participan]ii pot câ[tiga premii totale în valoare de 59.300 RON dac` dovedesc c` î[i pot administra 
foarte bine finan]ele personale. Concursul este unic în România [i îi va r`spl`ti pe cei care î[i vor face 
con[tiincios temele despre bani, vor participa la lec]iile online, vor rezolva testele [i problemele despre 
cheltuieli [i investi]ii [i vor fi vota]i de public pentru presta]ia lor în concurs. Concursul va începe pe 29 
octombrie, când se finalizeaz` înscrierile [i proba de admitere la {coala de Bani care const` în 30 de 
întreb`ri despre bani în situa]ii reale. Pe termen mediu [i lung, {coala de bani www.scoaladebani.ro î[i 
propune s` devin` cea mai important` comunitate pe internet a oamenilor dornici s` înve]e cum s` î[i 
îndeplineasc` aspira]iile folosindu-[i banii cu responsabilitate.  
 
Proiectul este proprietatea agen]iei Rogalski Grigoriu Public Relations [i a fost dezvoltat împreun` cu alte 
trei agen]ii specializate - Media Cafe, Media Edge CIA [i Tempo Advertising. 
 
 
 
Despre Banca Comercial` Român` (BCR) 
BCR, membr` a Grupului Erste, este o banc` universal` ce se adreseaz` atât clien]ilor retail cât [i celor corporate. BCR 
este cea mai important` institu]ie bancar` din România gestionând active de peste 17,2 miliarde de EUR. BCR este cel 
mai valoros brand financiar din România. Banca ofer` întreaga gam` de produse [i servicii pentru popula]ie având în 
prezent 659 de unit`]i retail (pentru popula]ie [i microîntreprinderi) deschise în întreaga ]ar` în majoritatea ora[elor cu 
peste 10.000 de locuitori. Clien]ii corporate beneficiaz` de serviciile BCR prin intermediul a 50 de centre de afaceri 
corporate dedicate în special IMM-urilor [i companiilor mari. Banca pune la dispozi]ia clien]ilor, persoane fizice [i juridice, 
o ofert` complex` de produse [i servicii bancare, inclusiv servicii de Internet banking, phone-banking [i e-commerce. BCR 
emite 25 tipuri de carduri de credit [i de debit [i are instalat` cea mai mare re]ea na]ional` de ATM [i POS – peste 2.000 
de bancomate [i circa 17.000 de terminale electronice opera]ionale la comercian]i pentru plata cu card. BCR se prezint` 
ast`zi drept cel mai important Grup financiar din România, cu activit`]i în ]ar` [i în str`in`tate - prin subsidiare [i 
reprezentan]e bancare, cu o prezen]` marcant`, prin societ`]ile sale de profil, pe pia]a leasingului, în domeniul 
managementului activelor, pe pia]a de capital, a pensiilor private, a b`ncilor de locuin]e.  
 
Despre Erste Group 
Erste Group este unul dintre principalii furnizori de servicii financiare din Europa Central` [i de Est. Mai mult de 51.000 de 
angaja]i deservesc peste 17 milioane de clien]i în cadrul a 3.000 de filiale din 8 ]`ri (Austria, Republica Ceh`, Slovacia, 
România, Ungaria, Croa]ia, Serbia [i Ucraina). La 30 iunie 2009, Erste Group de]inea active totale în valoare de 205,2 
miliarde EUR, înregistrând un profit net de 492,1 milioane EUR [i un raport cost venituri de 52,5%. 
 
Persoan` de contact:  
Irina Ciolac, irina.ciolac@r-g.ro, 0742.12.12.01 


